


"Kringlan ska inta marknadspositionen som shopping-
destinationen nummer ett i Bollnas och vara den givna
motesplatsen for besdkare i stadskarnan. | Kringlan ska
Bollnasborna kunna géra stdrre delen av sin lustfyllda
handel och kombinera denna med trevliga och sociala
restaurang- eller cafébesdk.”
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Navet i cityhandeln

Historien om Kringlan har sin bérjan redan 1965. Fastigheten var da ett Domus-
varuhus i Bollnas mest centrala delar. Satsningen som nu gérs pa Kringlan 5
och Brotorget kommer att innebara en valbehovlig forstarkning av hela stads-
karnan. Nybyggnationen/ombyggnationen ger en total butiksyta pa cirka

5 600 kvm och en majlighet att hoja det butiksutbud som idag ar spretigt och
sparsmakat. Manga butiker och branscher saknas i Bollnas och nya Kringlan/
Brotorget ska fylla tomrummen. Enkelt uttryckt: Kringlan & Brotorget ska ut-
gora navet i cityhandeln och centrumet ska vara Bollndsbornas férstahandsval

nar det ar dags att bestamma motesplats.




Utbudet idag och imorgon

Damklader dominerar utbudssidan och idag finns det fa butiker med fokus

pa yngre. Kanda kedjeféretag inom branscherna bekladnad, fritid och hem
skulle inte enbart starka Kringlan 5 utan faktiskt hela Bollnas. Har finns ocksa
utrymme fér moderelaterade produkter som starker den egna modebilden,
exempelvis accessoarer, smink och mobiltelefoner. Det dr ocksa viktigt att fa in
ett 6kat utbud av trivsamma motesplatser som caféer och restauranger. De far
kunderna att stanna langre och samtidigt spendera mer pengar. N6jda kunder

kommer dessutom garna tillbaka.




Trivsel, status och stolthet

Upprustningen av omradet ger 6kad trivsel, hdgre status och skapar en stolthet
bland Bollnasborna, vilket naturligtvis leder till fler besdkare. Har far kunderna
mojlighet att kombinera inspirerande shopping med mysigt umgange. Ett upp-
rustat, frascht och modernt kdpcentrum ger mervarde och det samlade och
utdkade utbudet bade férenklar och sparar tid at kunderna.
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Alla vagar bar till Kringlan

Kringlan har det basta och mest centrala laget i hela Bollnags. Fastigheten
ligger vid stadens enda gagata, Langgatan och fasader at flera hall ger
goda exponeringsmdjligheter. Hit tar man sig till fots, cykel, bil och med all
manna kommunikationer. Parkeringsméjligheterna ar goda da fastigheten

innehaller tva parkeringsplan.
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Koncept

Kringlan ska komplettera det utbud som redan finns i Bollnas. Det ut6-
kade utbudet ska gora Kringlan och Brotorget till en lockande handels-
plats, motesplats och turistattraktion. Har ska den vardagliga shopparen
fa sitt lystmate av handel. Malgruppen ar bred och konceptet riktar sig
bade till Bollnasbor och tillfalliga besodkare i stadskarnan.




Marknadsomradet

Marknadsomradet och kdpkraften ar begransade, vilket kraver
ett konsekvent konceptgenomférande i alla avseenden. Datrtill
maste konceptet standigt hallas vid liv och utvecklas.

Vi kdnner vara kunder

e Andelen smahus ar klart fler an i dvriga landet.

e 70 % avdem mellan 16 och 64 ar har sysselsattning och antalet
arbetspendlare ar hogt, cirka 1 000 stycken. Fler Bollnasbor arbetar med
vard, omsorg och jordbruk, an vad som ar fallet i vriga landet.

Bollnasbor valjer framst att shoppa i sin egen stadskarna och far aven
sallskap av besdkare fran Edsbyn och Séderhamn. Pa senare ar har dven
Ljusdalsbor valt att shoppa i Bollnas, mycket tack vare den tagférbindelse
som finns mellan orterna.

Den disponibla inkomsten ar ungefar lika oavsett del av marknadsomrade.
Snittet for ett hushall ar 225 000 kronor jamfort med rikets 255 000 kronor.

MARKNADSOMRADET

Marknadsomrade
Primaromrade 1+2

e Storre delen av Bollnds kommun

Sekundaromrade 1+2

e Resterande del av Bollnds kommun
e Edsbyn
e Del av Séderhamn

IKANOHUSET, SUNDSVALL 1 010 MKR
Tertiaromrade 1+2 CUPOLEN KOPCENTER 56 MKR
BIRSTA KOPSTAD 1 225 MKR
_BYDALEN 500 MKR
e Ljusdal och landet dédromkring o LYC\II(AAFI(\ILII:\)IISFTIJVSIEII; 200MKR

GULDSMEDEN 123 MKR

FURANS KOPMANNAVARUHUS 105 MKR
E-CENTER 449 MKR

RONDELLEN KOPCENTER, NORET 180 MKR
AFFARSHUSET KRONAN, MORA 60 MKR

KONTUREN 35 MKR
GALLERIAN NIAN 350 MKR
SATRA CENTRUM 105 MKR WINNHUSET 41 MKR
SAGMYRA MKR AFFARSHUSET FLANOR 116 MKR
GALLERIAN 41 MKR HEMLINGBY 243 MKR
FORUM FALUN 17 MKR BLA HALLEN MKR GALAXEN 18 MKR NYA KOPIS, VALBO 320 MKR
FALUN GALLERIAN 65 MKR = AFFARSHUSET HOLMEN 140 MKR VALBO KOPCENTRUM 383 MKR

TALLENS KOPCENTRUM MKR GAELERIAN JUNGFRUN 65 MKR VALBO VOLYMHANDEL

KUPOLEN KOPCENTRUM 864 MKR

. BRAGEGALLERIAN 46 MKR
HOKAREN HANDELSPLATS MKR
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Marknadsunderlag

Bollnas stadskadrna bedéms ha en omsattningspotential inom egentlig detal-
handel pa omkring 560 mkr +/- 15 % inklusive moms och tillfalliga bestkare.
Denna potential fangas delvis upp av de planer pa handel som finns pa Bro-
torget och av omdaningen av Ahlénskvarteret och Kringlan 5. Varugrupperna
bekladnad, hemutrustning och fritidsvaror svarar fér ungefar 80 miljoner av den
6kade omsattningsmajligheten.
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OMSATTNINGSPOTENTIAL 2012

MARKNAD STADSKARNANS TOTALA MARKNADSANDEL OMSATTNINGSPOTENTIAL 2012
Varugrupp 2012, MKR MIN MAX MIN MAX MEDEL
Dagligvaror 1981 6% 8% 125 163 144
Sallankopsvaror 1961 18% 24% 353 476 415
Bekladnad 644 22% 28% 142 183 163
Hemutrustning 402 10% 15% 41 60 50
Byggvaror 318 7% 10% 22 31 26
Fritidsvaror 597 25% 34% 149 202 176
Summa detaljhandel 3942 12% 16% 479 639 559

BEFOLKNINGSPROGNOS 2006-2010-2015

BEFOLKNINGSPROGNOS FORANDRING 2006-2010  FORANDRING 2006-2015
Marknadsomrade 2010 Antal % Antal %
Primaromrade 1 24 262 23 852 23 348 -410 2% 914 -4%
Sekundaromrade 1 11 926 11 495 10 977 -431 -4% -949 -8%
Sekundaromrade 2 27 789 26 852 25725 -937 -3% 2064 7%
Primar + sekundar totalt 63 977 62 187 60 019 -1 790 -3% 3958 -6%
Tertiaromrade 1 18 138 17 764 17 308 -374 2% -830 -5%
Marknadsomradet totalt 82 115 79 948 77 320 -2 167 -3% 4795 -6%
Sverige 9118 044 9 249 699 0 416 944 131 655 1% 298 900 3%
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Skisser och ritningar

Kringlan 5 ar lattdverskadligt och har en enkel struktur. Ritningarna

och skisserna pa féljande sidor visar lokalerna, bade utanpa och inuti.
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